ESTADO DO PARANA

CAMARA M U Nlc I PAI_ Municipio de Fazenda Rio Grande
. R. Farid Stephens, 179, Pioneiros
Fazenda Rio Grande Fone (41) 3627-1664

1) Estratégia de midia e ndo midia — item 11.3.4, subitem “c”

As tabelas de precos dos veiculos de comunicacdo a serem consideradas na
Estratégia de Midia e Ndo Midia devem corresponder aquelas vigentes no
momento da elaboragéo da proposta técnica, em consonancia com as praticas
usuais do mercado publicitario. O Edital ndo estabelece vinculacdo a data
especifica de publicacdo do aviso da licitagdo, tratando-se de exercicio técnico
de natureza simulada.

2) Formas inovadoras — item 11.3.4, subitem “a”

O instrumento convocatério ndo delimita o conceito de “formas inovadoras” a
meios ou plataformas especificas. Dessa forma, admite-se a inclusdo de
estratégias digitais baseadas em modelos de compra por leildo, como
plataformas de midia programatica e redes sociais, desde que apresentadas de
forma estimada, simulada e compativel com o carater técnico da proposta,
observando-se integralmente os critérios e parametros previstos no Edital.

3) Informacdes do evento — Anexo |, item 2 (Briefing)

Considerando o caréater simulatério da campanha, as licitantes deverao trabalhar
com informagBes hipotéticas, coerentes e plausiveis, suficientes para
demonstrar a consisténcia técnica, criativa e estratégica da proposta, em
conformidade com os objetivos estabelecidos no briefing.

4) Entregas esperadas — Anexo |, item 5

a) As pecas expressamente indicadas no briefing constituem o rol minimo
obrigatério a ser apresentado de forma corporificada, observados os limites
guantitativos estabelecidos no item 11.3.3 — Ideia Criativa.

b) A identidade visual da Corrida do Legislativo (logomarca e padrédo grafico)
sera considerada uma Unica peca, por se tratar de solucao conceitual integrada.

c) O cartaz e o folder digital serdo considerados duas pecas publicitarias
distintas.

d) As pecas para redes sociais (feed, stories e reels) poderao ser apresentadas
como adaptacdes de formato derivadas de um mesmo conceito criativo, ndo
sendo exigida a elaboracédo de contetdos conceitualmente distintos para cada
formato.

e) E facultado as licitantes mencionar outras pecas na Estratégia de Midia e N&o
Midia, sem necessidade de corporificacdo, desde que respeitado o limite
estabelecido para a Ideia Criativa e preservada a coeréncia técnica da proposta.

5) Plano orcamentario resumido — Anexo |, item 7
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a) O plano orgamentario resumido possui natureza meramente demonstrativa e
estratégica, ndo se confundindo com proposta comercial.

i Aoy o

b) A indicacéo de distribuicdo entre criacdo, producéo e midia tem por finalidade
evidenciar o raciocinio estratégico da campanha, ndo implicando a apresentacéo
de valores relativos a honorarios internos ou remuneracao da agéncia, os quais
permanecem expressamente excluidos, nos termos do item 11.3.4, subitem “c”.

c) Assim, o plano orgamentario resumido deverd refletir, de forma sintética, os
custos estimados de producao e veiculacdo, compativeis com a Estratégia de
Midia e Ndo Midia apresentada.

6) Logomarca da Camara

N&o sera disponibilizada logomarca oficial para a campanha simulada. As
licitantes poderdo empregar representacdo grafica meramente ilustrativa, de
carater conceitual, sem prejuizo da avaliagéo técnica.

7) Clausulas de remuneracao — Anexo IV (Minuta de Contrato)

A Minuta de Contrato constante do Anexo IV atende as disposicdes legais e as
regras estabelecidas no Edital. As condicdes relativas a remuneracdo da
agéncia, honorérios e desconto padrao seréo disciplinadas na fase de execucédo
contratual, em conformidade com a legislacdo aplicavel, com o instrumento
convocatdrio e com a proposta da licitante vencedora, ndo constituindo requisito
para o julgamento da fase técnica.
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